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Comunicare Erasmus+ 

Perché?

• Far conoscere il progetto 

• Dare visibilità al lavoro della propria scuola/organizzazione in dimensione europea

• Diffondere informazioni sulle opportunità ERASMUS+ 

• Coinvolgere stakeholders e parti interessate

• Condividere soluzioni e conoscenze pratiche 

• Sviluppare nuove reti di contatto

• Massimizzare l’impatto

• … e provare gratificazione nella costruzione della sua narrazione 

Comunicare e condividere progetti e risultati pone le basi per nuove opportunità e per 
ampliare il raggio dei beneficiari che potranno usufruirne





disseminazione

impatto

Guarda che bel progetto!
Informazione e promozione per aumentare la visibilità 
del progetto, diffondere esperienze, suscitare interesse.
-> target: pubblico ampio e media

Quello che abbiamo imparato e come puoi usarlo tu!
Azioni e strategie volte a diffondere i risultati del progetto, in modo da 
massimizzarne l’impatto su individui, enti e comunità, favorirne il 
trasferimento e il loro utilizzo da parte di un pubblico più vasto.
-> Pianificazione e attenzione al target di riferimento e alle attività 

Quanto questo progetto fa la differenza!

I risultati in termini di nuovi metodi, nuove attitudini, 
approcci diversi.

Comunicazione

Comunicazione, disseminazione, impatto



Comunicare è 
raccontare



Comunicare è 
far arrivare il 

messaggio





Comunicare il progetto 
all’interno dell’organizzazione

COME?

• Sito dell’organizzazione/scuola/istituzione

• Newsletter interna

• Incontri informali

• Angolo ERASMUS+ all’interno della sede

• Open day / Eventi

• Blog/ mostre e raccolte digitali

A CHI?

Colleghi, membri 
dell’organizzazione, scuola, 
alunni, studenti, famiglie, 
altre sedi dell’Istituto 

PERCHE’

• Creare un buon clima intorno al 
progetto per lavorare meglio e 
massimizzare impatto e risultati

• Creare interesse

• Aggiornare tutto il team Comunicare bene con i partner 
per gestire al meglio il progetto



Senza perdere di vista il contesto europeo!

• Comunità locale

• Associazioni, organizzazioni, enti vicini con progetti Erasmus attivi o newcomers!

• Comune, assessorato, Regione

• Punti informativi Europe direct , Eurodesk, Informagiovani

• Biblioteche, musei

• Stampa locale, regionale, nazionale  > web, radio, quotidiani, social

Creare sinergie con il territorio 

INIZIATIVE : Label Lingue – Erasmusdays –Fiera Didacta – Settimana Europea 

– Anno europeo – Contest – Notte dei ricercatori etc.

RETI : Europe Direct – Eurodesk – Europass – Euroguidance

School Education Gateway EPALEeTwinning Eurydice





Foto e immagini ben fatte fanno la 
differenza

Nella società dell’immagine, in cui 
viviamo ogni giorno, è sempre più 
importante realizzare foto – e video 
– efficaci e significative per evocare, 
emozionare, divertire.

Se possibile individuate (nel team dei 
colleghi o dei genitori, oppure tra gli 
studenti) un appassionato di foto a 
cui assegnare il compito di realizzare 
immagini di qualità per documentare 
il progetto.



Cercare di 
intercettare 
l’interesse 

della stampa
locale 

(e nazionale)



Consigli per comunicare 
con la stampa e i media

SCHEDA SINTETICA DEL PROGETTO 
(da mantenere aggiornata!)

• Titolo – Organizzazione – Azione di riferimento

• Descrizione progetto (max. 500 parole)

• Partenariato

• Numeri e destinazioni delle mobilità

• Risultati e impatto atteso

• Indirizzo del sito web del progetto

• Contatti email e cell.

MATERIALI UTILI PER IL PRESS KIT*
• Scheda sintetica del progetto
• Infografiche
• Logo del progetto (in formato jpg e eps, per web e stampa)
• Selezione di IMMAGINI/ FOTO RAPPRESENTATIVE 
• TESTIMONIANZE: video brevi/storie raccontate dalla voce 

dei protagonisti o raccolta di commenti di chi ha 
partecipato al progetto

✓ La regola delle 5 W è sempre valida
✓ Il messaggio chiave deve essere nelle prime 5 righe
✓ Corrette menzioni sui social
✓ Press kit* disponibile sul sito del progetto
✓ Calcolare i tempi di invio comunicazioni e inviti
✓ Condividere comunicato stampa con l’Agenzia E+

*Il press kit 
(o cartella stampa 

digitale) è una pagina sul 
sito, o una cartella zip/rar
da spedire via mail, che 
raccoglie contenuti utili 
per i giornalisti (e per 

chiunque sia interessato a 
promuovere il progetto)

https://it.wikipedia.org/wiki/Regola_delle_5_W


www.erasmusplus.it

ErasmusPlusIta

ErasmusPlusInd

I canali di comunicazione dell’Agenzia Erasmus+

Erasmus_indire

Eventi

Storie

Notizie

Sul sito italiano di Erasmus+ possono 
essere pubblicati contenuti 
proposti dai progetti, se interessanti e rilevanti.
Gli eventi moltiplicatori e la «Storia» del progetto, 
ovvero un articolo di approfondimento/intervista sui 
risultati del progetto, possono essere comunicati 
all’Ufficio Comunicazione che ne valuta la 
pubblicazione. Agenzia nazionale Erasmus+ INDIRE

http://www.erasmusplus.it/
https://www.erasmusplus.it/eventi/
https://www.erasmusplus.it/programma/storie-e-buone-pratiche/


Storie di Erasmus+
Leggi tutte

settore Scuola
Valentina Riboldi: v. riboldi@indire.it

settore Scuola / eTwinning
Lorenzo Mentuccia: l.mentuccia@indire.it

settore Educazione degli Adulti / EPALE
Alessandra Ceccherelli: a.ceccherelli@indire.it

Ufficio Comunicazione: 
comunicazione@indire.it

Per proporre la vostra Storia per il sito Erasmus+ contattateci:

https://www.erasmusplus.it/programma/storie-e-buone-pratiche/
mailto:v.riboldi@indire.it
mailto:riboldi@indire.it
mailto:l.mentuccia@indire.it
mailto:a.ceccherelli@indire.it
mailto:comunicazione@indire.it


Dare visibilità al finanziamento 
ricevuto dall’Unione europea

Regole per la comunicazione e la visibilità 
dei progetti finanziati dall’Unione Europea 
nella programmazione 2021-2027

Guida generale per gli Stati membri

Leggi l'articolo sul nostro sito 

e scarica il manuale

«Comunicare Erasmus+: linee guida europee e consigli per i beneficiari di progetti»

http://www.erasmusplus.it/news/programma/comunicare-erasmus-linee-guida-europee-e-consigli-per-i-beneficiari-di-progetti/


Dare visibilità al finanziamento ricevuto dall’Unione europea

Le regole in 10 punti

1. Tutti i beneficiari dei finanziamenti dell’UE hanno l’obbligo generale di riconoscerne l’origine e garantire la 
visibilità dei finanziamenti ricevuti.

2. Mettere in evidenza il collegamento alle priorità dell’UE.

3. Impegnarsi in attività di comunicazione specifiche (a seconda del programma).

4. Esporre l’emblema dell’UE in modo corretto e ben visibile.

5. Rendere visibile una semplice dichiarazione di finanziamento, menzionando il sostegno dell’UE.

6. Usare e diffondere informazioni accurate.

7. Coinvolgere l’autorità concedente/UE durante la comunicazione (a seconda del programma).

8. Le spese di comunicazione e visibilità contano tra costi ammissibili per i progetti.

9. Concedere all’UE il diritto di utilizzare il materiale di comunicazione.

10. Tenere presente la possibilità di riduzioni finanziarie nel caso di mancato rispetto degli obblighi contrattuali.



Scarica il logo (anche in versione italiana) dal sito EACEA  

Logo da utilizzare e suo utilizzo

Regole di grafica sul corretto utilizzo del logo UE

https://ec.europa.eu/regional_policy/en/information/logos_downloadcenter
https://ec.europa.eu/info/sites/default/files/eu-emblem-rules_en.pdf


Guida al Programma (2023 IT, pag. 456)

PARTE C - Informazioni per i richiedenti 

PUBBLICITÀ 
Oltre ai requisiti riguardanti la visibilità del progetto e per la condivisione dei risultati e 

dell'impatto del progetto (che sono criteri di aggiudicazione), esiste un obbligo di 
pubblicità minima per ogni progetto sovvenzionato. I beneficiari sono tenuti a 
riconoscere chiaramente il sostegno dell'Unione europea in tutte le comunicazioni o

pubblicazioni, in qualsiasi forma e con qualsiasi mezzo, incluso Internet, o in occasione 
delle attività per le quali è utilizzata la sovvenzione.

Tale obbligo deve essere soddisfatto conformemente alle disposizioni incluse nella 
convenzione di sovvenzione. Se queste disposizioni non sono rispettate integralmente, 
la sovvenzione del beneficiario può essere ridotta.

Convenzione
ARTICOLO .11 - DISPOSIZIONI AGGIUNTIVE SULLA VISIBILITÀ DEL FINANZIAMENTO DELL’UNIONE

Visibilità del finanziamento

https://www.erasmusplus.it/wp-content/uploads/2023/02/ErasmusplusProgramme-Guide2023-v2_it.pdf


Requisito di accesso aperto 
ai materiali didattici di Erasmus+

Erasmus+ promuove l'accesso aperto alle realizzazioni dei progetti per sostenere 
l'apprendimento, l'insegnamento, la formazione e l'animazione socioeducativa. 

I beneficiari delle sovvenzioni Erasmus+ che producono risorse e supporti didattici -
documenti, contenuti multimediali, software o altri materiali - nell'ambito dei progetti 
finanziati dal programma, si impegnano a renderli disponibili al pubblico gratuitamente 
mediante licenze aperte. I materiali devono essere facilmente accessibili e reperibili 
gratuitamente e senza limitazioni, e la licenza aperta deve permettere al pubblico di 
usare, riutilizzare, adattare e condividere la risorsa. 

Tali materiali sono noti come "risorse didattiche aperte" (OER). 
A tal fine, le risorse devono essere caricate in forma digitale modificabile su una 
piattaforma adeguata e accessibile liberamente. 

Guida al Programma (2023 IT, pag. 14)

PARTE A – Caratteristiche del Programma Erasmus+

https://www.erasmusplus.it/wp-content/uploads/2023/02/ErasmusplusProgramme-Guide2023-v2_it.pdf


Accesso aperto alla ricerca 
e ai dati prodotti nell'ambito di Erasmus+

Erasmus+ incoraggia i beneficiari a pubblicare i risultati della propria ricerca 
su canali ad accesso aperto, vale a dire non a pagamento né soggetti ad altre 
limitazioni di accesso. 

Si raccomanda inoltre ai beneficiari di applicare licenze aperte a tali risultati. 
Se possibile, i dati raccolti nell'ambito dei progetti dovrebbero essere 
pubblicati sotto forma di "open data", vale a dire con licenza aperta, in 
formato idoneo e su un'apposita piattaforma per dati aperti.

Guida al Programma (2023 IT, pag. 15)

PARTE A – Caratteristiche del Programma Erasmus+

https://www.erasmusplus.it/wp-content/uploads/2023/02/ErasmusplusProgramme-Guide2023-v2_it.pdf


Erasmusplus Project Results
http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects/

La banca dati europea dei progetti per documentare bene e confrontarsi con altri 
progetti, cercare buone pratiche e stakeholders o partner futuri

MAPPA dei progetti 

COMPOSIZIONE partenariato

LINK alle principali risorse online

http://ec.europa.eu/programmes/erasmus-plus/projects


Come Comunicare il tuo progetto 
Erasmus+
#CommsJourney

Leggi l'articolo sul sito e scarica il manuale

Guida alla comunicazione per il 
Programma Erasmus+ 2021-2027

http://www.erasmusplus.it/news/programma/comunicare-erasmus-linee-guida-europee-e-consigli-per-i-beneficiari-di-progetti/


#CommsJourney: 

Pensare la 
comunicazione come 

un viaggio da 
intraprendere; 

una storia da 
raccontare 

un ricordo da 
condividere



#CommsJourney

1. Pianificazione: una strategia di comunicazione e un piano corrispondente che 
definisca le attività e i compiti, per organizzare il lavoro secondo una roadmap 
precisa, in linea con obiettivi, tempi, esigenze, risorse.

2. Creare un’identità visiva: riconoscibile, coerente, rappresentativa del progetto

3. Raccontare il progetto: documentarlo e costruire una narrazione facendo 
attenzione alla differenza tra informazione e story-telling e scegliendo il canale 
e il linguaggio più adatto per ogni attività di comunicazione.

4. Condividere i risultati del progetto: la comunicazione avviene davvero quando 
siamo in grado di raggiungere efficacemente il target di pubblico prescelto, 
creando interazione.

5. Valutare se la strategia di comunicazione adottata e le attività intraprese sono 
state efficaci e di successo, anche attraverso l’individuazione di indicatori di 
performance qualitativi e/o quantitativi. Si tratta dell’ultimo passaggio, 
importante per migliorare e massimizzare l’impatto!



Pianificazione e strategia

#CommsJourney, p.10



Identità visiva

#CommsJourney, p.15



#CommsJourney, p.21



✓ Raggiungere il pubblico target

✓ Raggiungere i media

✓ Usare il Sito

✓ Aggiornare la piattaforma risultati

#CommsJourney, p.31



Valutare la comunicazione

#CommsJourney, p.39



Piano di comunicazione e disseminazione 
Attività per le varie fasi del progetto

1. Prima di iniziare le attività

Elaborare il piano 
di disseminazione

Definire l’impatto 
e i risultati previsti

Pianificare come 
diffondere i risultati 
e a quali destinatari

2. Durante il progetto
Contatti con i 

media (a livello 
locale, regionale)

Attività periodiche di 
informazione, riunioni, 

monitoraggio

Sito del 
progetto/blog
testimonianze

Social network

Valutare l’impatto 
sui gruppi 
destinatari

3. Verso la fase finale del progetto

Coinvolgere altri 
soggetti per 

trasferire i risultati

Curare la 
documentazione del 
progetto

4. A progetto concluso

Valutare risultati 
e impatto

Contattare i 
media pertinenti

Continuare le 
attività di 
diffusione

Sviluppare idee  
per il futuro



Comunicare regolarmente
per condividere e documentare 

Articoli sul sito web del progetto 
+ sito della scuola

Brevi post sui social network

Comunicati  stampa alla 
stampa locale

Piattaforme 

Epale e eTwinning



EPALE
Electronic Platform for Adult Learning in Europe

• Un sito per pubblicare direttamente articoli e risorse

• Una piattaforma per cercare partner di progetto, 
• contatti per attività internazionali (jobshadowing), 
• consultare il catalogo dei corsi

• Una community dove creare spazi di lavoro 
dedicati a temi specifici

• Erasmus+ Space: spazio di lavoro dei progetti Erasmus

@EPALEItalia

https://epale.ec.europa.eu/it



Risorse utili e iniziative Erasmus+



#ErasmusDays  9-14 ottobre 2023

http://www.erasmusdays.eu/


SCOPRI DI PIU’ SUL SITO >>

Tre giorni dedicati a Erasmus+ in tutta Europa e oltre
#ErasmusDays! Tre giorni di celebrazioni per il programma più amato d’Europa, in un 
evento diffuso che coinvolge protagonisti e beneficiari di tutti i settori in un mosaico 
di eventi, racconti, incontri, conferenze, presentazioni.

http://www.erasmusplus.it/iniziative/erasmusdays/


eurydice.indire.it

La Rete Eurydice: sistemi educativi e 
analisi delle politiche in Europa

http://eurydice.indire.it/


1 Descrizioni nazionali dei sistemi educativi
(in inglese e nella lingua originale del paese di interesse)

2 Rapporti comparativi su tematiche varie 

afferenti al settore Istruzione e Formazione 

(in inglese e alcuni in italiano)

Inoltre, l’Unità italiana cura la collana
I Quaderni di Eurydice Italia

Tutte le pubblicazioni sono disponibili 
gratuitamente sul sito:

Cosa fa la Rete Eurydice

eurydice.indire.it

https://eacea.ec.europa.eu/national-policies/eurydice/national-description_en
http://eurydice.indire.it/


Esempi citati:

Kit di diffusione Bookpower
Note: Uso di EPALE per condividere la risorsa.
MA: titolo poco significativo e mancata applicazione logo cofinanziamento. 

Jobshadowing, fare formazione osservando e partecipando alla vita lavorativa 
delle scuole per adulti in Europa
Note: esempio di buona ricostruzione, riflessione e condivisione delle attività di
jobshadowing e delle lezioni apprese, a cura del CPIA La Spezia

Esempi utili:

Siti di progetto (esempi di corretta collocazione logo):
- Literacy Act
- Act it out
- Lead Online

Esempi di sezione dedicata al progetto nel sito dell’organizzazione: 
- We Do fablab (con possibilità di candidarsi come partecipante o host)
- Soccorso Clown

https://bit.ly/kit_bookpower
https://epale.ec.europa.eu/it/blog/jobshadowing-fare-formazione-osservando-e-partecipando-alla-vita-lavorativa-delle-scuole
https://www.literacyact.eu/
https://actitout.eu/
https://www.lead-online.eu/
https://www.wedofablab.it/progetti/erasmus
https://www.soccorsoclown.it/it/progetti-europei/


Grazie per l’attenzione
Buon lavoro e buon Erasmus+!

Scuola
Valentina Riboldi: v. riboldi@indire.it
Scuola/ eTwinning:
Lorenzo Mentuccia: l.mentuccia@indire.it

Educazione degli Adulti/EPALE
Alessandra Ceccherelli: a.ceccherelli@indire.it

Comunicazione esterna: Elena Maddalena e.maddalena@indire.it

Ufficio Comunicazione: comunicazione@indire.it

Alessandra Ceccherelli
a.ceccherelli@indire.it

mailto:v.riboldi@indire.it
mailto:riboldi@indire.it
mailto:l.mentuccia@indire.it
mailto:a.ceccherelli@indire.it
mailto:e.maddalena@indire.it
mailto:comunicazione@indire.it

